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INTERVISTA ESCLUSIVA ALLA WINE-WRITER DANIELLE CALLEGARI.
CHE SUGGERISCE UNA TERZA VIA TRA SPECIALISMO E BANALIZZAZIONE

Abbiamo perso le parole
NO ALLA SFIDA

DELLA COMUNICAZIONE

A GIULIO SOMMA

on bastasse un
quadm  ma
crocconoice
¢ geopoliticy
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e una nuora 46da; Hitrovase
e patobe, veechie ¢ Duc, o

necensiere in cutiosith del con-
sumatori ¢ tormare a clescane
futisro flarids
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re abituita & troppo tempo 4
rivolgezsi aus: target ben preci
50, perd limitat: samo maty-
o, alte spendente, acculturto,
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Le parole

“Le parole satio

portanti®, La citazione - e arigi
Morets n uno detsual ik oo
7, vale oggi anchie per |

dantesca ...

Il dibattito sulle difficolta (presunte) di come parlare del vino
ai giovani torna prepotente in un momento di difficolta sui
mercati. E si riaffaccia il dilemma tra linguaggio ermetico

e rischio di semplificazione banalizzante che, in realta, si
dimostra una falsa “gabbia di pensiero”, come spiega in questa
intervista la corrispondente italiana di “Wine Enthusiast”e,
prima ancora, docente di Letteratura italiana al Dartmouth
College, in New Hampshire, e consigliere della Dante Society
of America. “Dobbiamo affascinare e incuriosire i giovani per
attrarli - dice la Callegari - ma per farlo ¢ necessario avere una
grande preparazione alle spalle, non solo sul vino, ma anche
sulla cultura, la storia e la letteratura’. E se lei riempie di
giovanissimi americani le classi dei suoi corsi sulla letteratura

Tra Dante e il vino: chi & Danielle Callegari

Danielle Callegari,chie da un paio d
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hanne saputo rispondere sicuramente meglio. Forti anche di una
struttur produttiva molto diversy, con | gigantd dellindustria
enoica che non hanno alcuna difficoltd a postare sugli scaffali
della Gdo sprict pre-miscelatl, sparkling In lattina e vini a bassa
onsci che i giovani i oggi sono
wine kovers di domani,

1l ritorno dello story

£ a loro che le aziende italiane devono rivlgere i maggiori sforzi
di marketing, ricordando che i motivi che spingono all'scquisto
sono prima di tutto di natura emotiva, ¢ aliora per convincere un

tato & che tra il 2030 e il 2039 solo il 13% del vino sara consumato
dagli undes 25, con la quota della fascia di eth 25-64 anni in calo al
58% (dall'attuale 65%), & quella legata agli over 65 che arriva al 20%.

Allargare il mercato

1a prospettiva futura, ad ogei, & quella di un meveato legaro prin-
cipalmente ai consumatori pit maturi, ed & in questa cornice che
vanno inserite le parole di Danieile Callegari, convints che sia

ma deve crescere, O almeno provarci, nella consapevolezza che, al
limite, resta quello che conosciamo oggi, Trovo assurdo che non st
siano ancora sfruttate certe possibilits™,

Giovani e comunicazione: curiosita & ka parola chiave
Tornando ai giovani, lesperienza di docente universitaria di Da
nielle Callegari gloca un ruolo fondamentale nel sun modo di
vedere, giudicare e appmcdare I'argumcnm sfatando, di nuovo,

ancora possibile ampliace la platea dei partendo dal
tmercato pill grande e ricco del mondo, quelio americano,

tmparando, prinia di tutto, a superare paure ¢ preconcetti, anche
quello sui vini low e 10 alcol, eccezionale porta d'accesse alle gio-

a scegliers non sol piuttosto cheun'al-
tra, s prima ancora i viso pi labitrao Keail, bi-
SORRA avere wna storia da Una storia che

vank ionl, ma visth ancora con sospetto dalla stragrande

suoli, lievitd

dei produttori.”E un settore nuevo, come ce ne sono
£ altei, ma non dobbiamo averne timote, sono convinta

non parli solo e
o tind d'acctaio, ma di persone, e che non richieda un corsa di ste
di triennale per rendere accessibile, comprensibile e ovviamente
godibile wna battigha df vine, Bisogna, in sostanza, stimolare (3
curlositd, a tutti § livelli, dal d sumumre al consumatore, senza
ulteri dendo in prestito una me.
tafora di Paul Wagner, presidente emerito di Balzac Communica
tion, tra § maggior esperti di marketing del vino al mondo, parti.
colarmente azzeccata: "La musica ¢ complessa quanto il vine, ma

che ci sia spazio per tutti, Dobbiamo sempre ricordare che 'Ame-
tica tinane un mercato smplamente ‘scoperta’ per §l vino: lsme-
ricano mexdio non beve vino - sattalinea Callegari - e non ka aleu-
na cultera del vino, i sono decine di milioni di persone che non
harno avito modo di assaggiarme nemmeno un Sorso © questo
wuol dire che per (I mondo produttive ¢ ancora tanta spazio per
introdurre prodotti nuovi e costruire un mercato, Vale anche per

qualche p un po di speranza in pii nel
future, non solo del vino. “Il mio prime lavora & quello di profes-
soressa di Letteraturn medievale ul Dormouth College, in New
Hampshire, dove ho appena concluso il mio quarto seminario su
Dante, tivolto aght studenti di 19 € 20 annik. Pud sembrare sorprens
dente, ma pur non avendo alcun rapporto con il paese di erigine
del grande letterato toscano né aleun legame storico con quelly
tradizione letteraria hanno partecipato in massa alle mie lezioni
sulla Divina Commedia, La letteraturs medievale, in teoria, nan &
facile da versdere, ma la verith & che i ragazzi sona molto pitt curio
si dl quanto si immagini, e basta questo”.
Per il vino, come pet Dante, I chiave quindi non sta “nells bana
lizzazione o nella semplificazione ma nella curiosita che dobbia-
mo pmmcm in chi Cl ascolta: bisogna lasciare aperta la [m"h a
fire ]

vini low e nio alcal, prodorti che non fa storin

Elton John non ha mai suggerito s suoi di studiare
€« armonia per meglio la sua musica”,
E pm]nw come mella musica, & guidare le scelte def consumatori,
¢ la critica internazionale, con 1 suoi puntegy, una sintesi fin
troppo cruds del lvore det vignaioli, ma efficice a penetrare le
fitte maglie di un sistema complesgo e stratificaro, dove I comu
nieazione della singols etichetta rischia di perdersi nel mare ma-
goum del mercato globale, Un sistema fondamentale, certo non
perfetto,che negli ultimi anni ha visto una crescita esponenzisle
deila “media voto”, tanto che un punteggio superiore ai 90 punti,
unavolta limite valicato da pochi, & oggi appannaggio di migliaia
di etichette diverse.
1l punteggio - quasi sempre espresso in centesimi - & il fr
& un‘analisi complessh delle carutteristi-
che organolettiche, o non solo, di un vino,
Ed ¢ qui che, simbolicamente, si chiude il
cerchio su un tema tsnte delicito quanto
complesso, perché 1a descrizione di un ving,
2 chiunque non abbia frequentato un cor:
s0 da sommelier o da degustatore, apparira
come una delle letture pii incomprensily
li in cui imbattersi. Respingente, appunto,
perché pesca in un dizionario accessibile
a pochi, fatto di descrittori talvolta impos-
sibili da tradhurre, con il risultato che la co-
municazione diventa difficile persino tra
hii fu lo stesso mestiere, figuriamoei tra chi
dovrebbe fare divalgazione tra i pib glovank.
Gl i ghovani du cui siamo partiti, quelli che,
secondo Fanalisi *1l mondo de! vino che ver-
73, Scenari demografici e di consumo al 2040”
ibbliy a luglio 2023 dall'c o del
vino UV, berranno sempre meno vino, Da
s lato,é bene ribadirlo, per uns disaffezione
generazionale alla categoria, dall'altro per un
generale invecchiamento della popolazione
in tutti i mercati principshi del vino, I risul-

Danielle Callegar dursnte w lezhone

¢ la rradizi del vino, ma che possono convivere ac-

kL by eche I

canto al vinwo, magari con un nome diverso. Nella storia dell'uome,
le comunita si sono sempre numle intorno a una ’.wvzl‘.\in aleoli-

ca, e il vine in questo sene imbolo dell
Invertire il trend
La visione di Callegari, quindi,va in i quel-

s thanonieve perlpEa ek
ficile o esclusivojescludente a priori, Per il vino succede la stessa
cosa: pub essere piacevole, accessibile, nperto al mondo, e lasciare
singole persone la possibilita di andare pit in profondita, ma
senza che diventi una costrizione o un obblige: tutto cid diven.
terd possibile s0lo se riuscirémo a renderlo interessante, curioso,

I della grande maggioranza delle analiss, che parlano di un e
£at0'saturo, come raccontano i numeri impietosi dell

Dal vino al

del vino itakiano nel 2023, ¢ di una Generazione 2 n!esuin.nm.alm.»
no per ora, alla margin:
s forse, invece, solo un difficile mamento 81 passaggio? “1 con

sumatori pia giovani - ricorda Callegari - visono delle fasi. Ozgi
& particolurmente evidente un
certo intendsse peri vini no ¢ low
alcol, ma non & vero che sono at-
tratti “solo’ da queste bevande,
perché mostruno interesse ache
per altre categorie di prodotti:
partiamo di decine di milioni di
persone, che bevono in realta di
tutto. 1l vine, d'altro canto, ha la
sttaardinaria possibilith di essere
cid che vuole, e il fatto che fino
ad ozgh sin stata fa seelta df un
certo target - uomo, bianco, ma-
turo, alto spendente, di grande
culturs - non ¢ certo una mgione
per cui debba continuare a essere
soltanto cosi chedico sempre
ai produttori italiani & che basty
guardarsi intorno per rendersi
conto che ¢ titto un mondo da
conquistare, fatto da miliardi di
persone che non hanno mai co-
nosciuto {1 vivo, 1l mercato del
vino, secondo me, non salo pud,

“No & Vimmgine del vino o dover cambiare, ma Vimmagine
che abbiamo del bevitore del vine®, continua la giovane firma di
“Wine Enthusiast”, offrendo un ulteriore spunto di riflessione,
partendo proprio dal suo esempio, e da come aspetti diversi pos<
sano, e anzi deblany, convivere. “Sono glovane, ho ai piedi le mie
Jordan (sneakers di calto in voga tr i giovani e giovanissimi, ndr),
o sono anche wna docente di Letteraturs medievale, con diversi
anni da ricercatrice alla Normale di Pisa, in un percorso molto se-
fio & rigorosa; a cul tengo moltissimo, e che non mi impedisce di

divertirmi molto in cid che faccio”,

Dalla letteratura al vino, un approccio tanto rigoreso non deve
perd essere fine a se stesso, ma “deve servire ad aprire il mondo
del vino, 2 condividerlo con gli altri, non a renderlo i chiusa e
limitato.Come detto, non seeve banalizzare, ma rendere flvinoac
ces: 4 per fardo, chi lo comunica e lo racconta deve avere uni
srande preparazione alle spalle, non solo sul vino, ma anche sulla
cultura, la storia e la Jetteratura, Del resto, pit si conosce un argo-
mento, e pitt ¢i si rende conto di non saperne nulla, percid credo
che chi cerca di rendere meno accessibile il vino € proprio chi lo
conosce meno e i ha panrs di ¢io che nor sa”.
E queita grande lerione di tmilth che arriva da una studiosa del
vinio, e nan solo, deve far riflettere perché indica una strada eal-
tmente alternativa af profeti del comunicare banale e semplice: &
proprio dalla profanda conoscenza dello spessare storico e cultu
rale del vieo che pud arrivare una proposta comunicativa acces:
sibile, non escludente,affascinante e alla portata di turti. mchcé
Tumiltd del sapere, nel inaltro, che attrae,

passiont e curiosita. In tutti,
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